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B https://nachhaltigkeit.aldi-sued.de/klimaneutrale-produkte/

Startseite Das macht ALDI SUD Das kann ich tun FAQ

Klimaneutrale Produkte

oftmals ist uns nicht bewusst, wie viel Einfluss die Produktion eines Artikels auf unser Klima hat. Mit unseren klimaneutralen Produkten
machten wir darauf aufmerksam machen und Ihnen eine umweltfreundliche Produktalternative bieten. Denn die Emissionen, die entlang
der Lieferkette der Produkte entstehen (*durch Produktion, Transport und Vertrieb anfallende CO,-Emissioneny), gleichen wir vollstandig
aus.

Das gelingt uns, indem wir in zertifizierte Klimaschutzprojekte investieren. Dabei arbeiten wir eng mit dem Labelgeber Climate
Partner zusammen. Mit dem Kauf knnen Sie unser Engagement fuir klimafreundliche waren untersttitzen und mit dazu beitragen, etwas
Gutes flir unsere Umwelt zu leisten.

Schauen Sie sich das Video zum Schuh an.

NEU: Griiner Sneaker

Ab dem 10. Juni 2020: N&chstes klimaneutrales Produkt Klimaschutzprojekt in Kambodscha

Nach dem klimaneutralen Honduras Projektkaffee im April 2020
bieten wir den modernen, ,griinen” Sneaker im Rahmen unserer
Aktionsware als zweites klimaneutrales Produkt an.

In Kambodscha verbessern wir die Trinkwasserversorgung der
Menschen, die in l&ndlichen Teilen des Landes leben. Sie sollen
einen leichteren Zugang zu sauberem Wasser erhalten, das Sie
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E Startseite Das macht ALDI SUD Das kann ich tun FAQ

Klimaneutraler Kaffee

Klimaneutraler Kaffeegenuss Klimaschutzprojekt in China

Im April 2020 haben wir mit dem Honduras-Projektkaffee das erste In China werden Kleinbauernhaushalte in den landlichen Gebieten
klimaneutrale Produkt verkauft. Der Kaffee stammt aus einer der Provinz Sichuan mit sauberem Biogas versorgt. Die Haushalte
Kooperative, die wir in Honduras gemeinsam mit der Initiative erhalten Biogasanlagen und effiziente Biogasherde, die tierische
TransFair e.V. unterstiitzen. Fakalien in sauberes Biogas umwandeln, das die Familien zum

Kochen, Heizen oder fiir die Beleuchtung nutzen. Das Biogas
ersetzt Holz oder Holzkohle, bei deren Verhrennung CO5-
Emissionen ausgestoRen werden. Dank der Anlagen werden pro
Jahr rund zwei Tonnen klimaschadliche Emissionen pro Haushalt

Zur Kompensation der Emissionen entlang der vorgelagerten
Produktlieferkette haben wir in ein mit dem Gold Standard
zertifiziertes Klimaschutzprojekt in China investiert.

eingespart. Mehr erfahren

Wir handeln Klimaneutral

Seit 2017 handeln wir klimaneutral und reduzieren fortlaufend unsere eigenen
klimaschadlichen Emissionen. Ein komplett emissionsfreier Betrieb ist aktuell flir uns nicht
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Markte & Angebote Online bestellen ‘ dndern Rezepte & Erndhrung

klimaneutral Q g)@ Ty <
Sortiment Meine Produkte Angebote Inspirationswelten
Bitte priife aufgrund des hohen Bestellaufkommens zuerst die Liefertermine. Wir bitten um dein Verstandnis.
« Zuriick

Deine Suche nach ,.klimaneutral” ergab 4 Treffer Artikel pro Seite So
Kategorien o 1 @ Alle Produkte ) (' REWE Lieferservice Paketversand (alle Produkte) ' Paketversand (REWE Produkte)

Kiiche & Haushalt

Haushaltsartikel

Miillentsorgung .
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REWE

Aktionen =

Markte & Angebote Online bestellen Rezepte & Ernahrung
Suche

m PAYBACK = Marken » Services ¥ Nachhaltigkeit « Fotos, Reisen & mehr

Presseinformationen - REWE.DE> Aktuelle Pressemitteilungen - REWE.DE
> Klimaneutral hergestelltes Gefliigelfleisch von Wilhelm Brandenburg

14.12.2020
Klimaneutral hergestelltes Gefliigelfleisch von Wilhelm
Brandenburg

Erstmals in Deutschland als Eigenmarke erhaltlich - REWE senkt Treibhausgasemissionen entlang
der Lieferketten

REWE reduziert konsequent die Treibhausgasemissionen aus eigener Betriebstdtigkeit und
entlang der Lieferketten. Ein weiterer Meilenstein sind nun die ersten klimaneutralen Produkte
der Eigenmarke Wilhelm Brandenburg. Von Montag, 14. Dezember, an sind entsprechende
Gefliigelfleischprodukte im SB-Regal von mehr als 520 REWE-Markten in Bayern erhéltlich. Fiir
die Kunden ist das ungewiirzte Hdhnchenfleisch am Label ,,Klimaneutral” deutlich erkennbar. Ein
Produkt ist klimaneutral, wenn die entlang der gesamten Wertschdpfungskette anfallenden
Treibhausgasemmissionen ausgeglichen werden. Wobei REWE in der Zielsetzung die Vermeidung
von Treibhausgasemissionen priorisiert, gefolgt von der Reduktion und der Kompensation.

Der Ausgleich der mit der Herstellung des Hahnchenfleisches verbundenen unvermeidbaren
Emissionen erfolgt durch zertifizierte Kompensationsprojekte eines darauf spezialisierten
Partners. REWE ist damit der erste Lebensmitteleinzelhdandler in Deutschland, der klimaneutrales
Frischgefliigelfleisch unter einer Eigenmarke einfiihrt und Verbrauchern die Mdglichkeit gibt, den
Einkauf klimafreundlicher zu gestalten. Gepriift wird, inwieweit zukiinftig die Produkte auch tiber
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Tipps und Trends  Services  Kundenservice  dm-Corona-Schnelltest-Zentren

Suchen und finden Q ° ¥ o ¥

Marken Make-up Pflege & Parfum Haare SEINZ. Mdnnerpflege Gesundheit Erndhrung Baby & Kind Haushalt Tier Foto Ausverkauf

Ba Kostenloser Versand ab 49 € H,'i Kostenlose Riickgabe auch im dm-Markt E PAYBACK: Punkte sammeln & sparen

Startseite > Tipps und Trends » Nachhaltigkeit » Nachhaltigere Produktalternativen > Initiative KLIMA BEWUSSTER HANDELN > Pro Climate

Pro Climate:

Umweltneutrale

- Produkte* von
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Companies

Klimaschutz Unternehmen: Die besten 10
Good Companies

Der Klimawandel ist eine der drangendsten Herausforderungen unserer
Generation. Das Problem ist zwar den meisten Menschen bewusst, aber
auf die Frage, was man fiir den Klimaschutz tun kann, bleiben gute
Antworten oft aus. Die scheinbar einfachste Methode: das eigene
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Kunden
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Wer sich fur lhre Klimabilanz
interessiert

Kunden der
Kunden

Offentlichkeit

Mitarbeiter

o Branche
Politische
Entscheider
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Exkurs: Der Erfinder der
Nachhaltigkeit

Hans Carl von Carlowitz (1645 bis 1714),
koniglich-polnischer und kurfirstlich-
sachsischer Kammer- und Bergrat sowie
Oberberghauptmann des Erzgebirges, gilt mit
seiner Schrift zur Forstwirtschaft als Schopfer
des Nachhaltigkeitsbegriffs:

yImmer nur so viele Baume schlagen,
wie nachwachsen.”




THE
LIMITS

Exkurs: Meilensteine
der Nachhaltigkeit

Club of Rome
Die Grenzen des Wachstums (1972)

»Wenn die gegenwartige Zunahme der
Weltbevolkerung, der Industrialisierung, der
Umweltverschmutzung, der Nahrungsmittel-
produktion und der Ausbeutung von natiirlichen
Rohstoffen unverandert anhalt, werden die absoluten
Wachstumsgrenzen auf der Erde im Laufe der nachsten
hundert Jahre erreicht.”



Exkurs: Meilensteine
der Nachhaltigkeit

World Commission on Environment and Development

Report Our Common Future - Brundlandt-Bericht (1987)

,Nachhaltige Entwicklung ist eine Entwicklung, welche
die Bediirfnisse gegenwartiger Generationen

TH E WO R I_D COM M ISS'O N befriedigt, ohne zu riskieren, dass kiinftige

Generationen ihre Bediirfnisse nicht mehr befriedigen

ON ENVIRONMENT onnen-
14 AND DEVELOPMENT




Die UN-Entwicklungsziele

(2016 bis 2030)
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Zwischenruf
Sollen Unternehmen die Welt retten?

Ja

Weil sie es kdnnen.

Weil sie es besser kdnnen.

Weil es von ihnen erwartet wird

Weil sie Teil der Gesellschaften sind, in denen sie tatig sind..

Aber

Es ist nicht ihre originare Aufgabe.
Sie sollen aus ihrem Engagement auch Nutzen generieren dirfen
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Was heiflt
klimaneutral?

Nur soviel CO, emittieren,

Einspa ren wie die Natur wieder
kompensieren aufnehmen kann.

518



Wie geht klimaneutral?

Bilanzieren

CO, FuBabdruck nach Standard

Wichtigste Emissionsquellen

Kompensieren

Stillzulegende CO,-Zertifikate
Eigene Projekte

Einsparen

Einsparpotenziale heben

Feststellen

£1 Zertifizierung nach Standards

Eigene Berechnung



CH, HFC, PFC,
N,O SF,

2 2

Corporate Carbon Footprint (CCF) .

CcoO
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Product Carbon Footprint (PCF)
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CCF vs. PCF

Corporate Carbon Footprint

Basis-Analyse
Identifikation der groBten Reduktionspotenziale
Erhebliche Unscharfen im Scope 3

Kosten ca. 2.500,- €

Product Carbon Footprint

Detailanalyse
Produktvergleich moglich
Unscharfen bei nicht produkt-spezifischen Emissionen

Kosten ca. 3.000,- bis 5.000,- €



Die Gretchenfrage: wo kompensieren?

Entwicklungslander regional

Ziel des Kyoto-Prozesses Neuland, aber stark im Kommen
Etablierter Standard

Zahlreiche Dienstleister

Verschiedene mogliche Bereiche

Eigene Projekte

GrolSe Projektauswahl Starke Story

aber aber

Moglicher Vorwurf des Freikaufens Potenziell aufwandiger
Wenig/kein Bezug zum eigenen Geschaft

Kaum eigener Aufmerksamkeitswert
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"Regional kompensieren?
Das geht doch gar nicht.”

Doch.

R

Y.
oy
A g
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Kompensation

~ Option | — Entwicklungslander

Beispiel: Waldschutzprojekt im Amazonas

Ziel
Vermeidung von
Rodungen

MaRRnahmen

Einkommens-
moglichkeiten fir
Kleinbauern

Nachhaltige
Kochofen

Waldpatrouillen

CO,-Effekt

Beispielprojekt
Portel (Brasilien)

360.000 t/a

Projektpartner

Zertifikate nach
VCS-Standard

Preis
5,50 €/t/a



Kompensation

part of

Sy’ Option |l — regional

Beispiel: Humusaufbau in der Landwirtschaft

Ziel
Erhohung des
Humusgehalts von

landwirtschaftlichen
Flachen in der Region

Weitere Umwelt-
schutzziele

S26

Maflhahmen

Umstellung auf
humusaufbauende
Bewirtschaftung

Vielzahl von
Malknahmen zur
Starkung des
Bodenlebens

CO,-Effekt
3(-5) t/ha/a

Projektpartner

Positerra GmbH

Wissenschaftliche
Begleitung durch
Universitat Kassel-
Witzenhausen

Preis
ca. 50 €/t/a

davon 30 €
an Landwirte
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Kompensation

Option Il — regional’

Beispiel: Waldumbau / Aufforstung in.Deutschland

Ziel
Klimaresistenter
Waldumbau

Maflnhahmen

Kauf von ruinierten
Waldflachen

Aufforstung mit
resistenten Sorten

Volumen
ca. 14 t/ha/a

Projektpartner

Schutz-gemeinschaft
Deutscher Wald
LV Bayern

Preis
Kauf:

ca. 50.000,- €/ha in
Oberbayern

ca. 5.000,- €/hain
Brandenburg



Kompensation
part of

Ry’ Option IV —regional S

‘j

Beispiel: Ausbau von Moorflachen

MaRnahmen Projektpartner _
Kauf von geeigneten ffek Moorfutures Preis
. CO,-E t
Ziel Flichen O,-ttte i ' ca. 35 €/t/a
. 15-30 t/ha/a andaesregierungen von
Auswelfung d_er Wiedervernassung Mecklenburg-
Moorflachen in
Deutschland vorpommern,
Schleswig-Holstein und
Brandenburg

S28
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Kompensation
Option V= regional

Beispiel: Pflanzenkohle als'CO,=Senke

Ziel
CO, dauerhaft in Form
von Pflanzenkohle binden

Maflnhahmen

Pyrolyse von
organischem Material

Ausbringen auf
landwirtschaftlich
genutzten Boden

Volumen

Kleine Anlage:
ca.1.100 t/a

Projektpartner

offen

Preis

Zertifikate:
25,- bis 120,- €/t/a



Projektvergleich - Kosten

part of
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Entwicklun'és- A .. o Ui
lander Humusatifbau  F~Waldumbau "% Moor-Futures Pflgﬂ_zeﬁkfbb_

1.000 t/a Kompensationsmenge

Zertifikate Zertifikate Wald Zertifikate Zertifikate
a550¢€ a50,-€ ca. 71 ha a35-€ a120,-€
a290¢€

5.500,- €/a 50.000,- €/a ca. 355.000,- € 35.000,- €/a 120.000,- €/a

2.900,- €/a einmalig

(Brandenburg)

Vergleich:

verpflichtender
Zertifikatehandel
Kurs am 7.9.

6199 €/t
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Trends

Wachsende Zweifel am etablierten Zertifikate-System und am Begriff , klimaneutral“

Projektferne
Kompensationsleistung
Beliebigkeit

Doppelzahlung

Niedriger Preis

,Freikaufen statt Einsparen”

@F Oy BRLO O e

Wunsch nach Regionalitat

Waunsch nach starken eigenen Mallnahmen
ggf. wichtiger als formale Klimaneutralitat

S31
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VOLKSWAGEN

AKTIENGESELLSCHAFT

KONZERN MARKEN & MODELLE NACHHALTIGKEIT INVESTOR RELATIONS KARRIERE MEDIEN
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( https://www.greenpeace.de/sites/www.greenpeace.de/files/publications/s03221_gp_suv_id4_studie_09_2020.. Q g

- 4+ ) | (D Seitenansicht | AY Lautvorlesen | Y/ Zeichnen ~ Y Hervorheben ~ & Lésch

VWs Bluff mit der Klimaneutralitat

Wie Volkswagen sich mit einem wirkungslosen Kompensationsprojekt
vor moglichen CO,-Einsparungen driickt
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Neumarkter Uberuns  Marken
Lammsbrau
O % 6
100% Bio
0% Kompromiss
S35 Willkommen auf der Unternehmensseite der

Neumarkter Lammsbriu
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Die Initiative KlimaBauer Kontakt Pressebereich NATUR POST

ANDECHSER
NATUR

Die Initiative
KlimaBauer

Die Initiative ,KlimaBauer" schlieRt einen
Generationenvertrag: Neben der Férderung
sichtbarer MaRnahmen gegen den
Treibhauseffekt sichert sie den kiinftigen
Generationen fruchtbare und ertragreiche
Bdden.
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Nachhaltigkeitsbericht
nach DNK-Standard






Klimaschutz

lhre Chance !

Ziel “’.

lhre Story geeignete MalSnahmen || lhre Stakeholder

S41



Unser Angebot

A

‘,@: Strategie und Konzept ﬂ Konzept und Organisation
Eigenprojekt

{5} Durchfliihrung Prozess @: Konzept Kommunikations-
malinahmen

@} Beratung EinsparmaRnahmen |

»Emissionen reduzieren geht
vor Emissionen kompensieren"

Umsetzung Marketing,
Mitarbeiterkommunikation, Lobbying,

Offentlichkeitsarbeit
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Unser Ansatz

£3 unabhangig
kritisch
individuell
regional

zielgruppenorientiert




Klimaneutralitat & more
Auf dem Weg zur ganzen Nachhaltigkeit

Investoren Politik Offentlichkeit

Kunden Mitarbeiter Branchen

©

CSR-Bericht nach verschiedenen Standards

Nachhaltigkeits-Strategie

Gesellschaftliches
Engagement

Lieferketten Klimaschutz Ressourcen

Arbeitnehmer Soziale Belange




NGERD
.’d FENGHUBER

Kommunikation

Gerd Henghuber Kommunikation

HohenzollernstralRe 10
80801 Miinchen

Tel: +49 89 64256-944
Mobil: +49 173 6412158
E-Mail: csr@henghuber.de

www.henghuber.de

I €/i

mediaPool — Manfred Huber

SchleiBheimer StraRe 6-10
80333 Minchen

Tel: +49 89 542799-0
Mobil: +49 179 6992008
E-Mail: manfred.huber@mediapool.de

www.mediapool.de

www.part-of-tomorrow.de

Email: kontakt@part-of-tomorrow.de




